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Zvusaizkosten
Werbeanbringung

Individuelle Werbeanbringung
Die Art der Werbeanbringung mit Mindestmengen und Kosten ist

in der jeweiligen Artikelbeschreibung vermerkt, zzgl. folgenden

Vorkosten:
"1 Maschiner- und Einrichtekosten ¢ - 20,00
: 2. Druckwerkzeuge 20,00

: 3.a Kosten der Filmerstellung bei Stellung repro-
féhiger Druckdaten 1:1, sowie Umkontaktieren : 22,00

: 3.b Kosten der Filmerstellung bei Stellung repro-
: fahiger Druckdaten 1:1, inkl. weiterer Bearbeitung : 35,00

Alle aufgefihrien Kosten beziehen sich auf Werbeanbringung pro

Motiv, Position und Farbe.

Verpackung

Artikel die im Polybeutel, Seidenpapier, efc. verpackt werden,
werden nach der Werbeanbringung nur noch in mitgelieferter
Einzelverpackung, Etui, efc. konfekfioniert.

Mengenvorbehalt
Bei Druckaufiréigen sind aus technischen Grisnden Mehr- oder
Minderlieferungen bis zu 10 % méglich.

Lasergravur Grund- und Zusatzkosten

Bei Gravur von Einzelnamen:

Namenslisten missen als Textdatei “.ixt" zur Verfigung gestellt
werden und untereinander ohne Leerzeile angeordnet sein.
Gravurkosten siehe Artikel zuziglich Einrichtekosten von 12,00

Falls Textdatei “.txt" nicht verfigbar, dann Satzkosten je Name

0,15

Gravur Nachfolgeauftrage:
Keine emeuten Programmierungskosten, sofern das Logo unveréin-
dert aus Voraufirégen ibernommen werden kann.Verkleinerungen

/ Vergréferungen unverdnderter logos je 2,00, zzgl. Einrichte-
kosten in Hohe von 12,00
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Datenprifung, Korrekturabziige, Ausfallmuster

: lte Datenprifung frei, jede weitere

- Korrekturabzug per Fax oder E-Maill,

: Tte kosfenlos, jeder weitere

: Ausfallmuster zuziiglich Warenwert und

: Grundkosten © 23,00

- Anderung bestdtigter Auftréige nach :
 Papierdruckfreigabe © 13,00

Weitere Nebenkosten
Bei Anderung durch den Kunden nach geliefertem Ausfallmuster

fallen zusétzlich neue Grundkosten pro Stiick an:

Gestellte Etiketten aufkleben 0,12
Batterien beilegen 0,12
Batterien einlegen in Artikel 0,18

Konfektionieren, Schreibgerat, im Etui bzw. im

Einzelkarton efc. 0,15

Auswahl vorhandener Standard-Schriften:

Achen Bold

Avent Garde 3ook, Avant Garde,
Avord Sorde kursiv

Bauhavs Heavy, Medium, Lighs

Frearl] Sevigd

Chicago

Courieay, Canvier kursis und
Courier alsg Bold

Futurn Extra Bold, Futura,

Futurg Cond Extro Bald

Weidemann Medium, -Buook

Hefvetica Foman, Medium, Bold, Heavy,
Black, Condense:

Halvetica Famiite auch kursiv, “flatic”,
“Obdtgue”

10 Falatino

11 New Century

12 limes, Times hold, Fines bold itafic

13  VAG rounded

14 it epns

15 feete Frakine

WP =~ by e

Méchten Sie andere Schriften verwenden, senden Sie uns bitte
die Fonidatei zur Prifung an unsere Reproabteilung.
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Grundfarben der Werbeanbringung ohne Aufpreis

Weiss HKS 3
Gelb hell

HKS 4
Gelb warm

Gold HKS 77
oder Braun
Silber

Jede weitere Druckfarbe nach Pantone-, HKS oder Farbmuster sind
mit 7,50 Euro Aufpreis méglich.

Farbgenauer Druck

Bitte beachten Sie , dass die Farbe nur in etwa erreicht werden
kann, da wir den Druck auf verschiedene Grundmaterialien wie
Papier, leder, Kunststoff, Metall usw. anbringen. Evil. Farbabwel-
chungen sind also materialbedingt. Die gewiinschten Druckfarben
werden nur auf weifem Untergrund, vorwiegend farbgetreu,
wiedergegeben. Bei andersfarbigen Artikeln ist gegebenenfalls
ein weifder Unterdruck erforderlich.

Dunkelfarbige Textilien
Hier wird, je nach Druckmotiv oder Farbe, Transferdruck zu einem
besseren Druckergebnis fuhren. Bitte im Vorfeld abklgren.

Mehrfarbdruck und Haltbarkeit

Nicht alle Artikel kénnen — aus technischen Griinden — mehrfarbig
bedruckt werden. Vor lhrer Aufiragserteilung bitten wir deshalb um
Ricksprache.

Druckfarben auf Werbeartikeln bendtigen etwa 2 Wochen zum
opfimalen Ausharten. Ein Abriebtest darf deshalb erst danach
vorgenommen werden.

Infos zur Technik

Tampondruck

Indirektes Druckverfahren nach dem Tiefdruckprinzip. Aufgrund
der Beschaffenheit des Tampons ist eine Bedruckung von gewdlb-
ten Fléichen und in Vertiefungen méglich. Feinste Schriften, Linien
und Raster kénnen hiermit dargestellt werden.

Lasergravur

Hier wird die Oberfléiche eines Materials mit Hilfe eines Laser-
strahls vercéindert. Durch die hohe Qualitat und die Préizision die-
ses Verfahrens, kénnen hochwertige Metallartikel veredelt werden.
Die Lasergravur ist wasser und wischfest und somit dauerhaft
bestandig.

thung

Bei dieser Art der Veredelung kommt ein elekirochemischer
Prozess zum Tragen, wodurch helle und dunkle Beschriftungen auf
Metalloberflachen aufgebracht werden kénnen, ohne diese zu
beschadigen. Dieses Verfahren erméglicht ein breites Spekirum
an grafischen Maglichkeiten. Die entsprechende Aizschablone ist
jedoch nicht wieder verwendbar.

Pragung

Die Pragung ist eine traditionelle Technik, deren Hauptbestandteil
die sog. HeiBpragefolie ist, auf welcher mittels eines Stempels
eine Prégeschicht aufgebracht wird. Gepragt wird auf Leder,
Kunstleder und PVC. Wir bieten die Méglichkeiten der Blind-,
Gold-, Silber oder Farbprégung.

Siebdruck

Im Siebdruckverfahren wird Farbe durch ein sehr feines Sieb auf
ebenen und glatien Oberfléchen aufgetragen. Beim speziel-

len Kugelschreiber-Siebdruck ist — modelabhangig — auch ein
Rundum-Druck méglich.

Textil-Siebdruck

Schirm- und Texiilsiebdruck eignen sich fir fast alle Arten von
Textilien, die mit groBen Motiven versehen und stark beansprucht
werden. Besonders empfehlenswert bei Fertigung hoher Stickzah-
len. Der Druck ist bis zu 6 Farben moglich.

Transfer-Siebdruck

Mit Hilfe eines Transferpapiers wird Textilfarbe — unter Anwen-
dung unterschiedlicher Temperaturen und Druckzeiten — auf einen
Textilartikel Ubertragen. Dieser Druck eignet sich besonders fir
passergenauen Mehrfarbdruck.

Tassen-Direktdruck

Bei Tassen kann bis 2 cm vor dem Henkel gedruckt werden.

Der Siebdruck auf den Tassen wird danach eingebrannt.

Hier ist anzumerken, dass der Druck jeweils 15 mm vom oberen
und unteren Rand entfernt sein muB3, um ein optimales Ergebnis zu
gewdhrleisten.

Elektroartikel werden teilweise ohne Batterie geliefert.
Wir biefen Ihnen optional an:

ENERGIZER Markenbatterien

505 249 001 UM 1 Monozelle 1,85

505 250 001 UM 2 Babyzelle 1,22

505251 001 UM 3 Mignonzelle 0,62

505 252 001 UM 4 Microzelle 0,70
Y

Standard-Batterien

592 701 002 UM 1 Monozelle 0,62
592 702 002 UM 2 Babyzelle 0,45
592 703 003 UM 3 Mignonzelle 0,21
592 704 003 UM 4 Microzelle 0,21
592 705 002 9 Volt Block 0,89
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Nahezu jedes Kalendermodell kann auf Einschaliseiten mit indivi-

dueller Werbeanbringung versehen werden.

Einschaltseiten:
Dieser Service macht jeden Kalender zu Ihrem eigenen Produk.
Liefern Sie eigene Seiten oder lassen Sie sie iber uns beschaffen.

Die folgende Tabelle soll lhnen als Information dienen:
Drucke 1arbig schwarz, 1-seitig oder 2-seitig (Offsetdruck).

: Buchkalender :

: T-seitig

¢ 1-seitig
: (Kartonstreifen)

Preise der Tabelle gelten bei Stellung der druckreifen Daten 1:1.

Hinweis

Sollen Werbedrucke nicht in 14arbig schwarz erfolgen, werden
for den Farbwechsel 22,00 Euro berechnet. Bei mehrfarbigem
Druck bitten wir, die Kosten unter Angabe des Textes und der

Farben anzufragen.

Bei Firmenzeichen, Tabellen, Sonderschriften sind reproféhige
Vorlagen oder Daten erforderlich; erforderliche Reproduktionen

und Uberarbeitungen bieten wir lhnen zu den Selbstkosten.

Falls Sie uns Druck-Filme statt Daten fir C+P [Computerto-Plate) lie-
fern, missen diese in Daten umgewandelt werden; Kosten werden
nach Aufwand berechnet.

Das Einhéingen von Werbeblatter wird mit 0,25 Euro pro Blatt

berechnet.

Einzelnamens Prégungungen machen lhre Kalender
unverwechselbar

Gold- und Silberprégung sind nur in der Schriftart ,HELVETICA-nor-
mal” méglich, Schrifthéhe 3-5 mm, keine Blindprégung. Einmalige
Vorkosten 16,00 Euro. Bei Einzelversand nach Einzelnamen
Bearbeitungskosten pro Stiick 0,60 Euro.

Anzahl Namen : ab50: ab 100
ie Name/ Stick 2,15€ 1,90 €
ie Nome/ 2er Set 2,70€ 2,50 €

Preise inkl. Safz und Prégung.
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Infos zu Schreibgeriite

Druckstand Schreibgerate

Rl |

1. SCHAFT — magliche Druckfléche auf dem gesamten

Schaft, parallel zum Clip
Stand vermittelt

d

Kugelschreiber. Druck vermittelt, links vom Clip.

<[

2. PARALLEL zum Clip (so breit wie der Clip).

a‘ Seite gegenilber vom Clip_

3. GEGENUBER vom Clip, andere Seite.

w vor dem Clip

4. IN VERLANGERUNG des Clips, vor dem Clip.

parallel
zum Clip

17

Druckstand Feuerzeugen

Werbung steht im allgemeinen fir Rechtshander auf der “Vorder-
seite”, die Drucktaste ist rechts. Diese “"Vorderseite” bedrucken
wir standardmaBig. Falls Sie die “Rickseite” bevorzugen oder
anderen Stand, bitten wir um lhre Angaben.

= oa
]

Vorderseite (o) Ruickseite
0
-l
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Infos zvu Tassendruck

. Bei Passer-, Raster-
oder Flachendruck
: kann es zu

: Abweichungen im
Druckbild kommen.
: Druckstand beim
Tassendruck,

. bitte nach dem
links vom rechts vom gegeniber dem Druck  nebenstehenden

Henkel Henkel Henkel rundum . Schema angeben.

. Allgemeine Angaben

Keramische Druckfarben sind nicht vergleichbar mit
Ublichen HKS-, Pantone oder RAL-Farben. Die Farbe
: kann durch das Einbrennen leicht veréndert aus-

: fallen, was so akzeptiert werden muss.

Bei Passer-, Raster- oder Flachendruck kann es zu
Abweichungen im Druckbild kommen.

Im Preis enthalten ist Haltbarmachen im Einbrennofen. : Bei Lieferung ohne Karton besteht Gefahr von Bruch und
: : Abrieb des Aufdrucks.

: Leichte Fehler im keramischen Endprodukt sind kein

: Reklamationsgrund: Nadelstiche, Glasurschlieren oder
Farbabweichungen, Glanztoleranzen, Eisenflecken,

: Punzen oder Unreinheiten.

Handlingskosten bei verschiedenen Schirm-Modellen pro Stiick 0,40 . Wir sind in der Lage, Schirme mit bis zu 6 Farben
* pro Segment zu bedrucken. Preise verstehen sich pro Schirm und pro Motiv.
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Musterservice

Innerhalb von 24 Stunden abgehend liefern wir nach telefoni-
scher Abklérung gewiinschte Muster an Sie aus. Bei Bestellung
bis 12:00 Uhr erfolgt der Versand von Standard Handelsware
noch am gleichen Tag bei Verfigbarkeit. Zu konfekfionierende
Ware nach Absprache.

Muster werden aus kostentechnischen Grinden immer berech-
net und sind grundsétzlich von der Riickgabe ausgeschlossen.
Musterteile verursachen neben hohen Pick-, Verpackungs- und
Frachtkosten auch hohe Verwaltungskosten. Wird im Einzelfall
die Rickgabe von Mustern unsererseits dennoch akzeptiert,
erfolgt eine Gutschrift lediglich in Héhe des Warenwertes
abziglich 15 % Handlingskosten, mindestens 10,- EUR.
Versandkosten werden nicht gutgeschrieben.

Warenricksendungen

Hierfir ist immer eine Retouren-Nummer erforderlich. Diese
erhalten Sie bei Anmeldung (bitte Formblatt anfordern) und
schrifflicher Genehmigung durch unseren Verkauf. Nicht
angemeldete oder unfreie Refouren werden nicht angenommen
bzw. ungeprift zurickgesandt oder mit erheblichen Verzége-
rungen bearbeitet. Die uns entstehenden Kosfen gehen zu lhren
Lasten.

Falschlieferungen

Durch uns verursachte Falschlieferungen werden selbstverstand-
lich kostenfrei retourniert. Bitte nicht unfrei zuriicksenden. Wir
lassen die Ware bei lhnen abholen oder erstatten lhnen nach
Ricksprache die Porto-Auslagen.

Durch den Besteller verursachte ,Falschlieferungen” (wie z. B.
falsch bestellte Artikel, Farben, GréBen oder ,geféllt nicht’)
kénnen nach Anmeldung und Genehmigung innerhalb 4
Wochen retourniert werden, vorausgesetzt, die Ware ist un-
veredelt und in einem einwandfreien Zustand. Bei Ricknahme
werden 15 % des Nettowarenwertes [mindestens jedoch 10,-
Euro) als ,Wiedereinlagerungsgebihr” in Abzug gebracht.
Versandkosten werden nicht gutgeschrieben.

Infos zu Mindestmengen

Allen Produkten sind bei der VWerbeanbringung Mindestmen-
gen zugeordnet. Sofern diese Mindestmengen unterschritten
werden, berechnen wir einen zusdizlichen Aufschlag von
20,00 € pro Artikel.Wir bitien um Verstéindnis, dass diese
Menge mindestens 50 % der im Katalog angegebenen
Werbeanbringungs-Grundmenge betrégt.

Sprinter-Service

Lieferung innerhalb 48 Stunden

mit Werbeaufdruck

o Telefonische Bestellung bis 10:00 Uhr (monfags bis
donnerstags); Aufirag wird am darauf folgenden Tag
einem Express-Paketdienst ibergeben. Freitagbestellungen
werden am darauf folgenden Montag verschickt.
 Reprofdhige Daten 1:1 werden mit der Bestellung am
gleichen Tag bis 10:30 Uhr zur Verfigung gestellt.

¢ Die Warenverfigbarkeit, Druck-Kapazitat und Bonitét
vorausgesetzt.

® Der SprinterAufpreis befragt 45, Euro.

Service
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Direktversand
Gene fihren wir fir Sie Direkilieferungen an lhren Kunden
durch (Lieferschein oder Neutrallieferung).

Kommen fir einen Aufrag mehrere Versandanschriften als Ver
teilerplan in Frage, so berechnen wir an Bearbeitungskosten
pro Adresse 3,50 Euro zuziglich Porfo und Verpackung.
Preis gilt bei Bereitstellung der Adressen als ExcelDatei.

Prasent-Versand-Service

Sie treffen die Produkt-Auswahl aus unserem Katalog —

wir kimmern uns um den Rest.

Preise pro Adresse 5,- Eure. Jeweils zuziiglich Porfokosten
und Verpackung.

Ubernahme lhrer Versandadressen (als Excel-Datei).
® Beilegen von angelieferten Glickwunschkarten.
Konfektionieren und Verpacken Ihrer Présente.

komplette Einzelversand-Abwicklung.

® Bei falschen Adressangaben wird die zuriickkommende
Ware dem Besteller unfrei refourniert.

o Clisckwunschkarten oder Umschlége benétigen wir ohne
Adressbeschriftung, da eine Zuordnung nicht méglich ist.

e Fixe liefertermine nach Absprache.

o Versand ausschlieBlich per Paketdienst unserer Wahl.

Lieferungs- und Zahlungskonditionen

Alle Preise in diesem Katalog gelten zuziiglich der jeweiligen
gesetzlichen Mehrwertsteuer. Wir beliefern keine Privatperso-
nen. Es gelten unsere Verkaufs-, Zahlungs- und Lieferbedingun-
gen, siehe jeweilige Bestdtigung lhres Auftrages.

o Abweichungen in Farbe Produkt und Bild, sowie mégliche
Preisénderungen aufgrund von Schwankungen auf den Ein-
kaufsmarkten missen wir uns vorbehalten.

e Irritimer, ,Druckfehler” oder Anderungen aus produkfions-
technischen Griinden vorbehalten.

® Bej Textilien, Miitzen, Baumwolltaschen und @hnlichen
Importartikeln kénnen Abweichungen in Farbe und Qualitét
aufireten.

e leder ist ein gewachsenes Naturprodukt, z. B. mit Poren
oder Insektenstichen und unterliegt daher ,naturgemaf”
Schwankungen in Farben und Narbungen.

e Bei Druckaufirégen behalten wir uns eine markiibliche
Mehr- und Minderlieferung bis zu 10 % vor.

¢ Alle MaBangaben in diesem Katalog gelten als ,annghernd
oder ca./cirka” gefroffen.

e Dekorationen der im Kafalog abgebildeten Artikel dienen
dem besseren Versténdnis und gehéren nicht zum Llieferum-
fang.

Stand: Februar 2009

Mit diesem Angebot verlieren vorhergehende Kataloge ihre Giltigkeit.
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Liefern Sie die richtigen Daten?

Um Problemen und zusdétzlichen Kosten schon von
Anfang an aus dem Weg zu gehen

Unsere Reproabteilung verfigt Uber moderne Hard- und Software
und wird permanent neuesten Standards angepasst. Zur Zeit

verfigt die Repro iber folgende Anwendungen:

® Macromedia Freehand 10.0 (Macintosh) Dateiendung: .th10

¢ Adobe Photoshop CS4 (Macintosh) Dateiendung: .psd

o Adobe lllustrator CS4 (Macintosh) Dateiendung: .ai

¢ Adobe InDesign CS4 (Macintosh) Dateiendung: .indd
e Corel-Draw 12 (PC / Macintosh) Dateiendung: .cdr

® QuarkXPress 6.5 [Macintosh) Dateiendung: .gxd

Unabhdngig von den erwéhnten Anwendungen kénnen wir
folgende , programmunabhéngige Dateiformate” unter bestimmten
Voraussetzungen verwenden: .pdf, .ai, .wmf, .ps, .eps, fif, .psd.

Alle abweichenden Dateiformate kdnnen nicht verwendet werden.

Bitte die Schriften immer in Pfade / Kurven konvertieren!
Bitmap / pixelbasierte Grafikformate in 1:1 600dpi anlegen.

Druckvorlage: Film

Um einen Druckauftrag reibungslos zu platzieren, sollten Sie Ihre
Filme 1:1 anlegen, farbgetrennt und max. in einem 28er Raster
(71 Ipi). Bitte achten Sie auf eine aureichende Schwéirzung
(Opazitct) des Filmes. Fir die Verwendung eines feineren Rasters
bitten wir Sie, mit uns Kontakt aufzunehmen, damit wir anhand
Ihrer Druckvorlage mit unseren Fachleuten die Verwendbarkeit
prifen kénnen.

Druckvorlage: Datei, Papier, Aufkleber, Folie u.a.
Bitte sehen Sie von Papiervorlagen ab, da eine Umsetzung
schwierig ist und in den meisten Féllen nicht zu lhrer und unserer
Zufriedenheit realisiert werden kann.

Ebenso verhélt es sich mit Dateiformaten, die nicht dazu gedacht
sind, verniinftige Druckwerkzeuge herzustellen. Hierbei handelt es
sich um Microsoft Office Dateiformate wie z.B. doc - Word, xls —
Excel und ppt - Powerpoint. Mit diesen Dateiformaten kénnen wir
leider nicht arbeiten.

Am einfachsten senden Sie uns offene Dateiformate zu und legen
die verwendeten Bild- und Schrifidaten bei. Offene Dateiformate
kénnen wir fir die zuvor genannten Anwendungen bernehmen.

Besser fur die optimale Erstellung von Druckvorlagen eignen sich
vektorbasierende Dateiformate wie z.B. Al — Adobe lllustrator,
CDR - Corel-Draw und unter Umstdnden anwendungsibergrei-
fend das EPS-Format. Hier sollten Sie lhren gesetzten Text in Pfade
[Kurven) konvertieren, Volltonfarben anlegen und keine pixelori-
entierte Grafiken einbetten. Sollte in lhrem Layout frotzdem eine
pixelorientierte Grafik zur Verwendung kommen, sehen Sie weiter
unten wie die Dafen angelegt sein missen.

In den meisten Fallen ungeeignet sind Vorlagen, die in den
Formaten JPG, JPEG, GIF und PNG gespeichert wurden. Hierbei

handelt es sich um Dateiformate, die fir die Verwendung im Inter-

net entwickelt wurden. Durch verschiedene Komprimierungsverfah-

ren leidet die Qualitét der Vorlagen zugunsten einer verringerten
Dateigréfie. Bitte sehen Sie auch hiervon ab.
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Besonderheiten verwendeter Druckfarben
Grundséitzlich sollten bei mehrfarbigen Aufirdgen die zur Verwen-
dung kommenden Farben als Volltonfarben angelegt sein und
nicht in CMYK. Verwenden Sie den CMYK-Farbraum bitte nur

fur Offset-Auftrage bzw. fir max. vierfarbige Siebdruck-Auftrége.
Bitte beachten Sie, dass RGB, indizierte Farben und Lab keine
druckfchigen Farbréume sind.

Fir einfarbige Drucke verwenden Sie am besten Dateiformate,
in denen Sie sich im Bitmap-Farbraum bewegen bzw. in einem
vektorisierten Dateiformat mit angelegten Vollionfarben. Wird
ein Halbtonbild verwendet oder wollen Sie Farbténe erzielen,
arbeiten Sie am besten im Graustufen-Farbraum.

Besonderheit Lasergravur

Wir arbeiten mit einer Gravur-Software, die nur Vektordaten ver-
arbeiten kann. Farbige Vorlagen kénnen nicht verwendet werden
und miissen umgewandelt werden.

Es gibt einige Problemfdille, die Sie bei der Anfertigung von
GravurDaten beachten sollten:

Wie in Abbildung 1 zu sehen, dirfen keine Linien verwendet
werden. Linien missen in Flschen umgewandelt werden. Die
Flachen sehen mit ihrer Form und Abmaf spéter genauso aus wie
die zuvor verwendeten Linien.

Ubereinander gelegte Fléichen diirfen nicht iberlappen. In der
Abb.2 sehen Sie, dass zwei Objekte mit einem kleinen Zwischen-
raum, der so groB} ist wie die Linie zuvor, nebeneinander liegen
und nicht bereinander.

Bei umgewandeltem Text verhélt es sich genauso. Text wird in
Pfade konvertiert und es entstehen Fléchen. Bei dem Beispiel in
Abb.3 wurde der Text zuvor unterschnitten, so dass die Buchsta-
ben sehr eng beieinander stehen. Dies bedeutet nach der Konver-
tierung, dass sich Fléchen tberlagern. Das darf nicht sein.

Germe helfen wir lhnen, fragen Sie einfach!

Abb. 1 Linien

— T ———
so soll es aussehen Problemstellen Uberarbeitung

Abb. 2 Fldchen

—

so soll es aussehen Problemstellen Uberarbeitung
Abb. 3 Text !

so soll es aussehen Problemstellen Uberarbeitung
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